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Tiene usted en sus manos la Guia Docente de la asignatura Régimen juridico
del mercado del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados de la
Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales de la Universidad de
Granada. En ella encontrara informacion de su interés relativa objetivos,
contenidos, metodologia, criterios de evaluacion y otros asuntos.

Grupo | Prof. responsable Correo electronico
A Ldo. Javier Pérez-Serrabona Gonzalez jpsgonzalez@ugr.es

Régimen juridico del mercado es una asignatura correspondiente al modulo
de Sociologia y Derecho Mercantil del Grado en Marketing e Investigacion de
Mercados que imparte la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de
la UGR. En el plan de estudios se contempla como una asignatura de caracter
optativo de 6 créditos. Su docencia ha sido adscrita -por los 6Organos
competentes de la UGR- al Departamento de Derecho Mercantil y Derecho
Romano.

No existen prerrequisitos para su matricula.
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Adquirir conocimientos sobre:

* El empresario mercantil: clases de empresarios. Régimen juridico del
empresario individual.

» Estatuto juridico del empresario mercantil: contabilidad, Registro
Mercantil, insolvencia,

* publicidad, competencia

» Régimen juridico de las sociedades mercantiles: especial referencia a la
SAvylaSL

e El derecho industrial. La Oficina Espafiola de Patentes y Marcas

e Signos distintivos del empresario: marcas, nombres comerciales. El
rétulo del establecimiento

 Derecho de las invenciones: patentes, modelos de utilidad, otras
modalidades

« Propiedad intelectual. La llamada propiedad comercial

» Derecho de la competencia: defensa de la competencia, competencia
desleal

e Derecho de la publicidad

* Ordenacion del Comercio minorista

» Derecho de los consumidores

Por competencias generales entendemos aquéllas que tienen caracter
transversal y que pueden desarrollarse en cualesquiera de las asignaturas del
Grado. Son especificas aquellas competencias que Unicamente se
desarrollardn en la asignatura Régimen juridico del mercado.

Segun la Memoria de Verificacion del Grado son las siguientes:

G1, G3, G13, G15, G16, G19, G22, G23, G24, G27

Segun la Memoria de Verificacion del Grado son las siguientes:

e Comprender la estructura y funcionamiento de los principales
operadores del mercado asi como conocer los pardmetros
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fundamentales para la eleccion de la forma juridica adecuada para la
empresa

* Capacidad para desenvolverse en el marco legal del mercado,
conociendo el derecho de la competencia y de los consumidores, y
utilizando los instrumentos propios de la propiedad intelectual e industrial

Ademas, el alumno debera estar capacitado para:

e Calificar juridicamente un supuesto de hecho con relevancia juridico
mercantil.

* Interpretar y aplicar las normas juridico-mercantiles vigentes en materia
de empresarios individuales y sociales y en materia de propiedad
industrial.

e Asesorar en materia juridico mercantil, particularmente en lo que
concierne a la eleccion de la forma juridica de la empresa.

* Tomar decisiones en el ambito empresarial que resulten condicionadas
por el marco normativo juridico mercantil.

» Redactar informes y/o dictimenes juridico mercantiles.

* Redactar otros documentos procesales y otros documentos juridicos y
administrativos en materia mercantil.

PARTE PRIMERA
DERECHO INDUSTRIAL Y DE LOS BIENES INMATERIALES

LECCION 1

1.- El Derecho industrial: aspectos unitarios de la Propiedad industrial. Sus
diferentes modalidades: el derecho de los signos distintivos de la empresa y el derecho
de las invenciones industriales.

II.- Los derechos objeto de propiedad industrial. Su proteccién registral en
Espafia y en el extranjero. Caducidad. Transmision de los derechos de la Propiedad
industrial. Cesiones vy licencias.

II1.- La Oficina Espafola de Patentes y Marcas. El régimen juridico internacional
de la Propiedad industrial.

LECCION 2

I.- La proteccién de los signos distintivos: concepto y caracteres de los
derechos sobre los signos distintivos de la empresa. El Derecho positivo vigente en
materia de Marcas. Teoria general y peculiaridades de algunos signos distintivos.
Acciones judiciales en defensa de los signos distintivos: a) Proteccion del titular
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extraregistral. b) Proteccion del titular registral. c) Consolidacién del signo registrado.
d) Nulidad y caducidad.

I1.- Las marcas: concepto y clases. Composicion de las marcas. Su utilizacién,
cesiones y licencias. El registro de las marcas: Prohibiciones en el registro como
marcas. Efectos del registro de la marca. Marcas derivadas. Marcas colectivas. Marcas
de garantia. Marcas internacionales. La Marca comunitaria. Los dominios de Internet y
su relacion con la marca.

II1.- El nombre comercial: concepto. Su composicion. Su proteccidn. Su cesion.

IV.- El rétulo de establecimiento: concepto. El nuevo ambito de su proteccion.

LECCION 3

I.- El Derecho de las invenciones: evolucion historica. Sistemas de
proteccion: el sistema de patentes y el sistema de certificado de autor. La Ley de
Patentes de 20 de marzo de 1986 y su significado.

II.- Las patentes de invencidn: requisitos positivos y negativos de
patentabilidad. Los derechos del inventor y su proteccién. La concesion de la patente y
su procedimiento. Efectos de la patente y de la solicitud de patente. Circulacion de las
patentes. Obligacion de explotar y licencias obligatorias. Nulidad y caducidad de las
patentes. Jurisdiccion y normas procesales en la materia.

I11.- Los modelos de utilidad: objeto protegido y régimen legal.

IV.- Otras modalidades de propiedad industrial: a) La normativa sobre disefios
industriales. b) La proteccion de las obtenciones vegetales. c) La proteccion de las
creaciones e ideas publicitarias. d) La proteccion de las denominaciones geograficas o
de origen, las geoturisticas y las denominaciones genéricas y especificas de productos.

LECCION 4

1.- La propiedad intelectual: evolucion, caracteres y clases. Su régimen legal
vigente. Concepto. Los derechos de autor y su alcance. Los derechos morales. Especial
referencia al derecho patrimonial de explotacion exclusiva de la obra. La proteccion de
tales derechos. Acciones dimanantes de los mismos. El Registro de la Propiedad
Intelectual. Las entidades de gestion de los derechos de propiedad intelectual.

II.- Otros derechos de propiedad intelectual en relacion con: a) Las obras
cinematograficas y audiovisuales en general. b) Los programas de ordenador. c) Los
artistas, intérpretes y ejecutantes. d) Los productores de fonogramas y de grabaciones
audiovisuales. e) Las entidades de radiodifusion. f) La fotografia. g) Determinadas
producciones editoriales.
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II1.- La llamada propiedad comercial: fundamento y sentido de la misma.
Caracter de las normas que lo regulan. Arrendamientos protegidos por el Texto
Refundido de la L.A.U de 24 de diciembre 1964. El derecho de prérroga y su régimen.
El derecho de traspaso del local de negocio y su régimen. La extincion de los contratos
de arrendamiento de local de negocio sujetos a prérroga forzosa en la vigente L.A.U.
Valoracion de la situacién actual.

PARTE SEGUNDA
DERECHO DE LA COMPETENCIA

LECCION 5

I.- El Derecho de la competencia: teoria general de la competencia. La
libertad de competencia en la Constitucion espafiola. La libertad de competencia en los
articulos 85 y 86 del Tratado de la CEE y su interpretacion. La legislacion espafiola
sobre la competencia.

II.- Proteccidon contra las practicas restrictivas de la competencia y sus
diferentes sistemas: antecedentes. La Ley de Defensa de la Competencia de 17 de julio
de 1989. Acuerdos y practicas restrictivas o abusivas: las conductas prohibidas, las
conductas autorizadas y los supuestos y procedimientos de autorizacion. El abuso de
posicion dominante. El falseamiento de la libre competencia por actos desleales.
Organos de defensa de la competencia: sus caracteristicas, funciones y procedimientos
de actuacion. Régimen sancionador y responsabilidades.

LECCION 6

I.- Proteccidn contra la competencia desleal. La Ley de 8 de enero de 1991.
Concepto legal de competencia ilicita. Régimen de proteccidon contra la competencia
desleal. Clasificacion de los actos de competencia desleal. Infracciones a la lealtad de
competencia: a) En materia de Propiedad industrial. b) En las actividades publicitarias.
c) En el comercio interior. Acciones dimanantes de la competencia desleal.

II- La publicidad privada y la libre competencia: evolucion y significado
econdmico. Concepto legal y doctrinal. La Ley General de Publicidad de 11 de
noviembre de 1988: ambito y caracteristicas. Sujetos de la actividad publicitaria.
Publicidad ilicita. Acciones de cesacién y de rectificacion de la publicidad ilicita y sus
procedimientos. Otras acciones en relacion con la publicidad ilicita.

II1.- La ordenacion del comercio minorista: la llamada «Ley del Comercio». La
competencia autondmica sobre esta materia. La regulacién de los horarios comerciales.
La instalacién de grandes superficies comerciales. La regulacion de las ventas
promocionales. La prohibicién de algunos tipos de venta. La regulaciéon de los pagos a
proveedores. La regulacion de la oferta contractual comercial.
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PARTE TERCERA
DERECHO DEL MERCADO FINANCIERO

LECCION 7

1.- El mercado financiero. Sectores que lo integran: el mercado de valores, el
mercado bancario, el mercado de seguros.

I1.- El mercado de valores. La Ley del Mercado de Valores: a) Mercados de
valores. b) La Comision Nacional del Mercado de Valores. c) Las Empresas de Servicios
de Inversion (ESI). d) El Fondo de Garantia de Inversores. e) Referencia especial al
Mercado de Deuda Publica y al de Futuros y Opciones.

III.- Las Bolsas de valores: a) Antecedentes histdricos. b) Concepto. c) Clases.
d) Organizacién y régimen de funcionamiento. e) Estructura y funcionamiento actual.

LECCION 8

I.- Los contratos bursatiles: a) Concepto y clases. b) Las operaciones bursatiles
en la Ley del Mercado de Valores. c) Las operaciones al contado. d) Sistema a crédito
en las operaciones al contado. e) Operaciones a plazo: concepto y finalidad, licitud,
ejecucion, modalidades, las operaciones de doble.

II1.- Las ofertas publicas de adquisicion y cambio de valores.

III.- Representacion de valores por medio de anotaciones en cuenta.
Compensacion y liquidacion de operaciones bursatiles.
LECCION 9

1.- El mercado bancario. Bancos y operaciones bancarias. El sistema crediticio
espanol: Banca oficial, Banca privada, Cajas de Ahorro y Cooperativas de crédito.

Clasificacién de las operaciones bancarias.

II.- La cuenta corriente bancaria. Autonomia de la cuenta corriente en la
contratacion bancaria. Contenido y extincion del contrato de cuenta corriente bancaria.

II1.- La transferencia bancaria: concepto, naturaleza, funciones y efectos.
Especial consideracion de la transferencia bancaria como instrumento de pago. El giro
bancario. La compensacion bancaria.

IV.- Operaciones bancarias de comision y de mediacién en el trafico mercantil en
general y en el mercado de valores en especial.
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LECCION 10

I.- Los depdsitos bancarios. Su relevancia en la actividad bancaria. Concepto y
clases de depdsitos bancarios.

I1.- Los depositos bancarios de uso. Evolucidn histdrica, concepto y naturaleza
juridica. Clases de depdsito de uso: depdsitos a la vista, con preaviso y a plazo fijo. Los
certificados de depdsito. Modalidades de depdsito a la vista: en cuenta corriente y en
libreta de ahorros. La especialidad de las cuentas de ahorro vinculadas.

III.- Los depdsitos bancarios de custodia. Los depodsitos cerrados de dinero y
asimilados. Los depositos abiertos: el depdsito administrado de valores.

IV.- El servicio de cajas de seguridad: antecedentes, concepto y naturaleza
juridica. Documentacion del contrato. Obligaciones y responsabilidad del banco.
Obligaciones del cliente. EIl embargo de las cajas de seguridad. La extincion del
contrato.

LECCION 11

I.- El préstamo bancario de dinero. La podliza de préstamo intervenida por
fedatario mercantil y sus efectos.

I1.- La apertura de crédito ordinaria: funcion econémica. Concepto y naturaleza
juridica. Forma del contrato: la intervencion de agente mediador colegiado. Efectos del
contrato. Liquidacion de la cuenta y extincidén del contrato. La apertura de crédito con
garantia y garantias mas usuales en la practica bancaria espafiola. Los créditos
sindicados.

III.- La apertura de crédito impropia: Funciones econdmicas. Concepto y
naturaleza juridica. Clases. El crédito documentado y la unificacion de sus normas
bancarias reguladoras. Clases de créditos documentados: crédito revocable e
irrevocable. Efectos del crédito irrevocable. El crédito irrevocable confirmado. La
responsabilidad de los bancos en todos los créditos documentados.

IV.- El descuento bancario: Su funcidon econdmica, concepto y caracteres. El
descuento de créditos no cambiarios. El descuentos cambiario: sus condiciones
bancarias. Contenido y extincion del contrato. El descuento de letras documentadas. El
llamado «crédito de descuento» vy las clasificaciones bancarias. El redescuento.

V.- El aval bancario. El llamado «crédito de avales».

LECCION 12
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I.- El mercado de seguros. concepto y funcidn econdémica del seguro. La
ordenacion publica del seguro privado. Elementos del contrato de seguro: A)
Elementos personales: la empresa aseguradora y su sustitucion. La cesion de cartera.
El asegurado y su especial impronta en el seguro por cuenta ajena y por cuenta de
quien corresponda. El tomador del seguro. El beneficiario. Otras personas afectadas
por la contratacion del seguro. B) Elemento formal: la pdliza y la perfeccion del
contrato. Pdlizas flotantes o de abono. Otros documentos del contrato. C) Elemento
real: la prima. Prima fija y prima variable. Prima fraccionable y prima fraccionada. D)
Elemento causal: el riesgo y su descripcidon. Riesgos no asegurables. E) Objeto del
seguro: el interés.

I1.- Efectos del contrato de seguro: A) Obligaciones y deberes del tomador del
seguro y del asegurado. El pago de la prima y especial referencia al pago de la primera
prima. La buena fe y la reticencia o inexactitud de su declaracion. Los incumplimientos
del tomador del seguro y del asegurado y sus consecuencias. B) Obligaciones del
asegurador. Fijacion de la suma asegurada y valoracién del dafio indemnizable.
Cumplimiento de la obligacion de indemnizar y sus efectos.

II1.- Duracién del contrato. Resolucion y extincion del contrato: causas legales y
convencionales. El preaviso. La prescripcién. La competencia judicial.

LECCION 13

I.- El seguro contra dafios en las cosas. Su concepto como seguro de
indemnizacion. El interés asegurado y la suma aseguradora: seguro pleno, sobreseguro
e infraseguro. Seguro multiple, seguro doble y coaseguro. El seguro a valor de nuevo.
Las pdlizas tasadas. La transmision del interés asegurado. El riesgo asegurado y los
seguros combinados. Los riesgos extraordinarios y su cobertura por el Consorcio de
Compensacion de Seguros.

I1.- El siniestro. Su tramitacion y liquidacion. La indemnizacidén por reposicion
en especie. El procedimiento de tasacion pericial contradictoria. La reclamacion judicial
y las penalizaciones por demora en la liquidacion y pago. La situacion de los
acreedores hipotecarios, pignoraticios y privilegiados. La subrogacion del asegurador.

III.- Tipos contractuales de seguros contra dafios en las cosas: a) El seguro
contra incendios. Su concepto y caracteristicas. Intereses asegurables y riesgos
excluidos. La sobreprima por cobertura del riesgo locativo y de recurso de vecinos. b)
Seguro contra robo: Concepto y caracteristicas. El seguro de robo de letras de cambio
y titulos valores. c) El seguro de transporte terrestre: Concepto, caracteristicas y
especialidades. d) Los seguros agrarios combinados y su régimen.

LECCION 14

I.- Los seguros contra dafios en el patrimonio: a) El seguro de lucro cesante. b)
El seguro de crédito. c) El seguro de caucion. d) El seguro de responsabilidad civil.

10
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I1.- Los seguros de automoviles en general: El aseguramiento obligatorio y el
voluntario. El régimen del Fondo de garantia de riesgos de la circulacién.

II1.- Los seguros de prestacion de servicios y creciente desarrollo: a) El seguro
de enterramiento o decesos o su diferencia con el seguro sobre la vida. b) El seguro de
defensa juridica y su régimen legal. c) El seguro de asistencia sanitaria y su diferencia
con el seguro de enfermedad. d) La asistencia en viajes y su tratamiento como seguro.

IV.- El contrato de reaseguro: Concepto y funciones econdmicas. Régimen
legal. Clases de reaseguro. Perfeccion del contrato. El riesgo y el interés reasegurado.
Efectos del contrato. Otros contratos derivados del de seguro: El coaseguro. El
contraseguro. El seguro subsidiario. El coaseguro interno o recoaseguro. El
correaseguro.

LECCION 15

I.- El seguro de personas, su concepto. Especialidades frente a los seguros de
indemnizacién. Su contratacion como seguros individuales o como seguro colectivo o
de grupo. Clases de seguros de personas.

II.- El seguro sobre la vida: su concepto como seguro de suma. Clases.
Elementos personales: la figura especial del beneficiario. Elemento causal: El riesgo y
sus modalidades. Elemento real: la prima y su cdlculo. Consecuencias de la falta de
pago de la prima. Elemento formal: la pdliza y sus requisitos. La reserva matematica,
el rescate y la reduccién de la pdliza. Anticipo y pignoracion de la pdliza. El pago de la
suma o renta asegurada.

II1.- El seguro de accidentes. El seguro obligatorio de viajeros como seguro de
accidentes y su compatibilidad con los demas seguros.

IV.- El seguro de enfermedad y su diferencia con el seguro de asistencia sanitaria.
] PARTE CUARTA
PROTECCION JURIDICA DE LOS CONSUMIDORES

LECCION 16

L.- La proteccion juridica de los consumidores, El mandato Constitucional en la
materia. Competencias del Estado y competencias de las Comunidades Auténomas.
Proteccidn general y proteccion especial.

I1.- Los contratos sometidos a condiciones generales. Las condiciones generales

y su control. Criterios doctrinales y jurisprudenciales sobre las condiciones generales.
La Ley 7/1998, de 13 de abril, sobre condiciones generales de la contratacion.

11
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III.- Los contratos de consumo: su régimen legal y la Ley General de defensa de
los consumidores y usuarios de 19 de julio de 1984. Garantias de los consumidores y
usuarios: a) Respecto a la informacion. b) Respecto a la publicidad. c) Respecto a la
contratacion. d) Respecto al cumplimiento.

Las siguientes actividades formativas se desarrollaran desde una metodologia
participativa y aplicada que se centra en el trabajo del estudiante (presencial y
no presencial; individual y grupal). Las clases teoricas, los seminarios, las
clases practicas, las tutorias, el estudio y trabajo autbnomo y el grupal son las
maneras de organizar los procesos de ensefianza y aprendizaje de esta
materia. Cada profesor, en el marco de su libertad de catedra, utilizara uno o
varios de estos instrumentos. Deberd atenderse, en cada caso, a su Guia
Didactica o a sus indicaciones en el aula.

1. Leccion magistral (Clases tedricas-expositivas). Descripcion: Presentacion
en el aula de los conceptos fundamentales y desarrollo de los contenidos
propuestos.

2. Actividades practicas (Clases practicas). Descripcion: Actividades a través
de las cuales se pretende mostrar al alumnado como debe actuar a partir de la
aplicacion de los conocimientos adquiridos.

3. Seminarios. Descripcion: Modalidad organizativa de los procesos de
ensefianza y aprendizaje caracterizada por tratar en profundidad una tematica
relacionada con la materia.

4. Actividades individuales (Estudio y trabajo autdbnomo). Descripcion: 1)
Actividades (guiadas y no guiadas) propuestas por el profesor para profundizar
en aspectos concretos de la materia para que el estudiante avance en la
adquisicion conocimientos y procedimientos de la materia, 2) Estudio
individualizado de los contenidos de la materia 3) Actividades evaluativas
(informes, trabajos, recopilacion y/o preparacion de documentacion, escritos,
examenes, ...).

5. Actividades grupales (Estudio y trabajo en grupo) Descripcion: Actividades
(guiadas y no guiadas) propuestas por el profesor para profundizar en grupo en
aspectos concretos de la materia.

6. Tutorias académicas. Descripcion: instrumento de organizacion de los
procesos de ensefianza y aprendizaje que se basa en la interaccion entre el
estudiante y el profesor.

12
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Se recomienda utilizar un manual actualizado de Derecho Mercantil. En los
estudios universitarios en Espafia el Derecho Mercantii es una materia
consolidada desde hace décadas y, en consecuencia, son muchos los
manuales al uso sobre la misma.

En clase se daran mas orientaciones sobre las caracteristicas de cada uno,
pero tenga en cuenta alguno o algunos de los siguientes:

* Bercovitz Rodriguez-Cano, A., Apuntes de Derecho Mercantil, Thomson-
Aranzadi, Cizur Menor (Navarra), ultima edicion.

» Broseta Pont, M. / Martinez Sanz, F., Manual de Derecho Mercantil,
tomo |, Tecnos, Madrid, tltima edicion. Jiménez Sanchez, G. J. (coord.),
Derecho mercantil, tomo I, Ariel, Barcelona, ultima edicion.

e Jiménez Sanchez, G. J. (coord.), Derecho Mercantil, tomo | (2
volimenes), Marcial Pons, Madrid, ultima edicion.

* Jiménez Sanchez, G. J. (coord.), Lecciones de Derecho Mercantil,
Tecnos, Madrid, dltima edicion.

 Jiménez Sanchez, G. J. (coord.), Nociones de Derecho Mercantil,
Marcial Pons, Madrid, ultima edicion.

 Menéndez, A., (director) y otros autores, Lecciones de Derecho
Mercantil, Thomson-Civitas, Madrid, dltima edicion.

e Sanchez Calero, F., Principios de Derecho Mercantil, Thomson-
Aranzadi, Cizur Menor (Navarra), ultima edicion.

* Uria, R., Derecho Mercantil, Marcial Pons, Madrid, ultima edicion.

* Vicent Chulia, F., Introduccion al Derecho Mercantil, Tirant lo Blanch,
Valencia, ultima edicion.

El empleo de textos legislativos y, en su caso, de resoluciones
jurisprudenciales, es indispensable para el trabajo y para la formacion el jurista.
Se recomienda la utilizacion, al menos, de un compendio de legislacion
mercantil de cualquiera de las editoriales juridicas al uso.

Conforme a la normativa vigente, la evaluacidn sera preferentemente
continua . Quienes por motivos laborales, estado de salud, discapacidad o
cualquier otra causa debidamente justificada que les impida seguir este
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régimen, lo soliciten en tiempo y forma, podran optar por la realizacion de una
evaluacion final Unica

Cada profesor, en el ambito de su libertad de catedra, concretara en su Guia
Didactica o en sus indicaciones al estudiantado, algunas de las siguientes
actividades, sin perjuicio de los criterios de ponderacion y obligatoriedad que se
concretan seguidamente:

* Examenes, escritos u orales

* Trabajos presentados, y académicamente dirigidos, en relacion con los
contenidos de la asignatura

» Realizaciéon de distintos tipos de practicas

» Participacion activa de los estudiantes en las clases tedricas, practicas,
seminarios, talleres y demas actividades relacionadas con la materia

« Otras pruebas y actividades especificas que garanticen una evaluacién
objetiva del aprendizaje y rendimiento

La ponderacion de dichos elementos de calificacion se realizara conforme a los
siguientes porcentajes:

Examen Asistencia y participacién | Trabajos y otros
activa del estudiante
80% 10% 10%

En todo caso, para superar la asignatura, serd necesario obtener en el
examen la calificacibn minima de 5 sobre 10 (Aproba  do).

La evaluacion final Unica tendra lugar mediante el sistema de examen escrito.
El examen constara de dos partes:

En la parte primera (de diez minutos de duracion), se propondran 4 preguntas
concretas que el alumno debe contestar necesariamente. Su calificacion sera
0.5 6 0 puntos, cada una.

En la parte segunda (de sesenta minutos de duracion), se propondran 3

preguntas de desarrollo de las que el alumno escogera para responder
exclusivamente 2. Su calificacion sera hasta 4 puntos cada una.
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